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CiLOVA
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VYBEROVE

31.5.-7.6.2021

obecna populace 18+

Pohlavi, vék, vzdélani, velikost mista bydlisté a kraj

ZNAKY

KVALITA

Dodrzujeme standardy ESOMAR (European Society for Opinion
and Marketing Research) a SIMAR (SdruZeni agentur pro vyzkum trhu
a verejného minéni).




CHARAKTERISTIKA VZORKU
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OCHOTA NECHAT SE OCKOVAT A KAMPAN niclsen | ADMOSPHERE

OCHOTA K OCKOVANI PROTI COVID-19

Z pohledu casového srovnani Z pohledu kampané

m Uz jsem ockovany(d) (i jen prvni davkou) *
m Uréité ano i SpiSeano W Nevim

100% - . ey 100%
m SpisSe ne W Urcité ne
90% - 90%
Mezi prvni a druhou vinou doslo zejména
80% - 2 , . . o 80%
k nartstu podilu ockovanych respondentu.
70% - - Cast dotazanych, ktera dfive nevédéla, také  70%
nyni dospéla k rozhodnuti. Pokud se
. , o,
60% - podivame pouze na rozhodnuté¢ ~ 60%
50% - respondenty, ktefi zatim nejsou ockovani, je  gqe
poméf téch ochotnych velmi podobny
40% - bfeznu letoSniho roku. 40%
30% - ) B ~ 30%
Mezi respondenty, ktefi nezaznamenali
20% - kamparn je méné téch, co uz ockovani jsou 20%
10% - a ?a?;.)avk je zcvlf-:-vwse dotazanyfh, ktefi 10%
uvadéli, Ze se urcité ockovat nechtéji.
0% - 0%
Vina 1, N=826 Vina 2, N=815 Védi o ockovani a Zaznamenali Nezaznamenali

existenci vakcin  nékterou soucast Zadnou soucast
proti COVID-19, kampané, N=645 kampané, N=170
N=815

*V pripadé 1. viny dotazovano bez dovétku o prvni davce. Zména v posuzovani, kdo je oficialné pokladan za ockovaného, probéhla pred spusténim 2. viny. 4



DUVODY PRO A PROTI
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OCHOTA K OCKOVANI PROTI COVID-19

TOP 5 DUVODU PROTI

X

. Vakciny jsou nedostatecné vyzkousené/testované
. Nevérim vakcine, neddveéruji ji
. Je to pfilis rychle vyvinutd vakcina
. Nevim, jaké jsou neZddouci vedlejsi ucinky i dlouhodobé
G Ockovani vydrZi jen po omezenou dobu a bude se muset stdle
pr"eoékovdva t Zdklad: Nenechaji se ockovat, N=178
Co by je presvedcilo:
. Prokdzand ucinnost vakciny
. Minimum alergickych reakci a jinych vedlejsich pfiznaka

. Ockovdni pomiizZe k ndvratu do normdlu (konec omezeni)

Zdklad: Nenechaji se ockovat nebo nevédi, zda se nechaji ockovat, N=262

Zdklad: Védi o ockovani a existenci vakcin proti COVID-19, N=815

TOP 5 DUVODU PRO

LV

. Aby se vrdtil Zivot do normdlu, abychom mohli normdlné Zit
. Ukonceni pandemie, skoncovdni's COVID-19

. Chci zabrdnit Sifeni nemoci

. Kvdli rodiné, blizkym

. Chci byt chrdnén(a) pfed nemoci/nechci se nakazit
Zdklad: Nechaji se ockovat, N=267

DOSTATECNOST INFORMACI

H Urcité ano 1 SpiSe ano

H SpiSe ne H Urcité ne 83 % ‘i *

H Nevim m UZ jsem ockovany(a)
(i jen prvni da’vkou) .Vvio oc'kovdnl’vs’e, 85 % 81 %
co by chtéli. muzi ieny

Zdklad: Védi o ockovdni a existenci vakcin proti COVID-19, N=815

V porovnani s bfeznem letosniho roku vyznamné vzrostla informovanost respondentti (69 % vs 83%). Zhruba tretina dotazanych se nyni jiz povaZuje za ockované (s ohledem na platna
pravidla — tj. staci jen prvni ddvka). V dosavadnim poolu zatim neockovanych s rozhodnutych se dvé tretiny ockovat nechaji a pouze priblizné ctvrtina deklaruje urcité ne. Prekvapivé je,
Ze jen o malo mensi podil stale neockovanych, ktefi jsou ochotni se nechat ockovat, se vyskytuje i mezi nejstarSimi skupinami, tedy témi, pro které je o¢kovani oteviené nejdelsi dobu.
Respondenti, ktefi zaznamenali nékterou z ¢asti kampané, se castéji chtéji nechat ockovat. Mezi nejvétsi bariéry ochoty se stejné jako v breznu radi neduvéra ve vakcinu, jeji
nedostatecna otestovanost a obecné i obava z nezadoucich ucinkl. Nové se ale pridava i aktualné diskutované téma pravdépodobné nutnosti boosterd resp. nutnosti preockovavat.
Dvé pétiny nepresvédcéenych deklaruji, Ze by je nepresvédcilo nic. Pro ostatni by nejvétsimi motivatory byla prokazana uc¢innost a minimum nezadoucich Gcinkt. Ti co odmitaji, ¢i jesté
nejsou rozhodnuti, jiz nevidi ockovani jako hlavni cestu k normalu. Naopak pokud se podivdme na respondenty, ktefi uvedli, Ze se nechaji ockovat — tam navrat do normalu mezi dlivody
uvedlo 63 % z nich. Navic jej ¢asto uvadéli i jako hlavni dlivod. Kromé navratu do normalu a skoncovani s pandemii jsou stdle pomérné vyznamné i zdravotni ddvody ¢i obavy o blizké.
S klesajicim vékem také spiSe roste podil dotazanych, které motivovala moznost cestovat do zahranici ¢i konec vladnich omezeni.



OCKOVANI DETI
OCKOVANI DETI

28 % respondentu, ktefi maji déti 3-17 let, by je nechalo ockovat
proti COVID-19. Vétsi ochota je mezi rodici déti ve véku 12-17.

Zdklad: Maji dité, N=170

PROC CHTEJi NECHAT OCKOVAT SVE DETI.

TOP divod
Chci je chranit pred nemoci

Zdklad: Nechali by naockovat své dité, N=69!

PROC NECHTEJi NECHAT OCKOVAT SVE DETI.

TOP divod
Vakciny jsou nedostatecné vyzkousené/testované

Zdklad: Nenechali by naockovat své dité, N=111

A co fikaji ti, co se sami ockovat nechaji...

,Déti pfipadnou nakazu nesou
bezpfiznakové, nejsou ohrozZeni a neni to
jesté vyzkousené.“

,Ja se necham ockovat pouze
z nutnosti...pokud to nebude nutné (studium apod.) své dité ockovat nenecham.,,

»Vakcina neni
ovérena lety
ockovanim u
déti jako ostatni
vakciny v
ockovacich
schématech u
déti. “

,Nejsou dostatecné
dostupné informace pro
malé déti... otazkou je, jaké
na né bude mit ockovani
dopady napfriklad v
dospélém véku.”

»Ted ma rozockovanou jinou
vakcinu na jinou nemoc”

»Moje déti covid jiz prodélaly a proto si
myslim, Ze maji dostatek protilatek”

,Vakcina je schvalena podminecné. Neni ovéreno jak bude vakcinace
dlouhodobé pusobit na imunitu a budouci plodnost déti/divek..”

PFi malém vzorku pod 100 respondentd je nutno poditat s vétsi statistickou chybou, vysledky je proto tfeba brat jako orientacni.

,U ditéte se bojim vedlejsich

nemél by kdo pecovat o mého

nielsen

Drobné poklesla ochota nechat naockovat déti
3-17 let (pravdépodobné se zvySujici se
redlnosti této moZnosti musi rodiCe o této
moznosti vice premyslet). Vétsi ochota je ale
mezi témi, ktefi déti maji ve véku, kterych se
tato mozZnost tykd, a s klesajicim vékem jejich
déti, ochotnych respondentli ubyva.

Pétina dotazanych rodic¢l zatim rozhodnutd
neni.

Nejdulezitéjsi motivator je ochrana pied
nemoci a nejvétsi obavou je neodzkousenost
vakcin obecné ale i na détech. Rizika vakciny
tak pro cast dotdzanych prevazuji nad riziky
nemoci.

»Zdravotni
divody
neumoznuji
ockovat”

komplikaci, proto bych
ockovani jesté zvazila a
nasledné konzultovala s
détskou Mudr. U sebe se
nechdm naockovat jiz tento

tyden, kv(li obavé o zdravi, »NeZadouci

ucinky,
neexistence
klinickych studii.”

syna kdybych byla v
nemocnici. Navic mam staré
rodice, o které se bojim. “

| ADMOSPHERE



POSTOJE K OCKOVANI

Pro¢ neprobiha hladce:

PRUBEH OCKOVANI

Jak podle Vas probiha o¢kovani v CR:

m Velmi dobfe m Spise dobfe mSpisSe Spatné m Velmi Spatné

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Vinal

65+ let

Zdklad: Védi o ockovadni a existenci vakcin proti COVID-19, N=826 (vina 1), N=815 (vina 2)

Vina 2

...si mysli, Ze ockovani probiha

dobre.

TOP 5 ddvodd

Spatné napldnované a zorganizované ockovdni ze strany viddy

Nedostatek vakcin

Vakciny jsou pomalu distribuovdny na ockovaci mista

Organizace je neprehlednd a nikdo porddné nevi, co ma délat

Neockuje se v takové mire, jak by se mohlo

Zdklad: Mysli si, Ze ockovdni neprobihd dobre, N=211

nielsen | ADMOSPHERE

POSTOJE K OCKOVANI

Soubhlasi s vyroky

% B ORI/ £ Se =

77 % 77 % 6%1 75 % 74% 73% 38 %

Cim vice lidi Jakmile Ockovani Jakmile budou Cim rychleji se | | kdyz se bude Ockovdni by
bude ockovdno, dobéhne tato rozdéli lidina | oo¢kovdni vsichni, | bude ockovat, | ockovat, tak se mélo byt
tim vice se Zivot | vina o¢kovdni, | dvé kategorie | ktefi chtéji, méla | tim rychleji se nevrdti vse povinné
vrdti do normdlu | bude se muset s riiznymi by byt uvolnéna vrdti Zivot do do normdlu

zadit znovu prdvy vsechna protiep. normalu
opatreni

O OO O 9@ 08 @0

92% 32% 74% 81% 76% 84% 76% 71% 91% 29% 70% 80% 46% 3%

Zdklad: Védi o ockovani a existenci vakcin proti COVID-19, N=815

Vyznamné vzrostl podil respondentd, ktefi priibéh ockovani hodnoti pozitivné (ze Ctvrtiny na témér tri
¢tvrté). MlZeme pozorovat i vyrazny ubytek rozdili v hodnoceni jednotlivych vékovych skupin. Zatimco
v breznu byli spokojeni mnohem vice ti nejstarsi (41 % 65+ vs. 25 % 18+), nyni prevlada kladné hodnoceni
i mezi nejmladsimi (70 %). Pokud si respondenti mysli, Ze ockovani neprobihd hladce, je to zejména proto,
Ze bylo Spatné zorganizovano ze strany vlady ¢i pro nedostatek vakcin.

Nejvyraznéjsim posunem proti brfeznu je narlst souhlasu s obavou, k Ze dojde k rozdéleni lidi na dvé
kategorie s rozdilnymi pravy. Jednotky respondent( jiz nyni vyjadfuji, Ze se nechali oc¢kovat pod tlakem
svého okoli. Pouze necelé dvé pétiny respondentu si mysli, Ze by ockovani mélo byt povinné, mysli si to
Castéji ti, co se sami nechaji ockovat, proti bfeznové viné jde ale o staticky nevyznamny nar(st. Zajimavosti
je i ztejmy protipdl v postojich dotdzanych, ktefi se nechtéji ockovat - vyrazné méné souhlasi, Zze ¢im vice
a rychleji se lidé oockuji, tim vice do normalu se spolec¢nost vrati. Touhu po ndvratu do normalu ve
spolecnosti ukazuje vysoka podpora myslence, Ze ve chvili, kdy budou naockovani vsichni, co chtéji, méla by

byt uvolnéna vSechna opatreni.
L 7
Nechaji se ockovat, N=267 Nenechaji se o¢kovat, N=178



OCKOVANI V CR niclsen | ADMOSPHERE

Zatimco v breznu by se lidé nejradéji nechali ockovat u svého praktika, v soucasné
dobé se preference posunuly spise k ockovacim centriim. Jednou z pfic¢in mlzZe byt
TOP 3 i dlouhodobé komplikovana situace ohledné dostatku vakcin pro praktické lékare
O a tudiz ti respondenti, ktefi maji tu moZnost a chtéji se nechat ockovat,

m pravdépodobné nebudou ¢ekat na svého praktika — kdy a jestli viibec pro né bude
m Hﬁﬂ mit vakcinu. Medialné byvaji ¢asto prezentovana ockovaci centra jako vétsi jistota
ziskat vakcinu drive. Svou roli maze hrat i rozdilnd popularita a dostupnost

31 % 58 % 57 % 22 % 17 % 18 % 25 % 13 % jednotlivych znacek vakcin v rozdilnych ogkovacich mistech.

e e U praktického lékare e sEE Kdekoliv, je mi to jedno Jak jiz bylo zminovano v breznu a stdle to pretrvava i do aktualni viny, urcita ¢ast
zejména nejstarsich respondentd, preferuje vice praktického lékare (37 % ve véku
65 + vs 22 % populace 18+), presto vsak i oni na prvnim misté preferuji ockovaci

KDY SI NEJEASTE“ MYSLi, 2E NA NE Pl‘iUDE RADA centra. Mirné se snizil podil dotazanych, kterym je jedno, kde se nechaji oékovat.

m @ @ @ Dobry dojem z aktudlniho prabéhu ockovani dokresluje i vyrazné zkraceni

@ Do konce Do konce Do konce @ PFiblizné @ Vigdutydni  horizontu, kdy si ti co se chtéji oockovat, mysli, Ze prijdou na radu. Témér
=¥l letosniho roku letosniho roku  @e @ letosniho roku i 03 mesie azmesice  polovina jiz ma termin, pouze nejmlad$i respondenti oéekavaji své ockovani a?

| vinaz | aia =
18-34 let @ 35-44 let @ 45-54 let 55-64 let 65+ let @ v fadu tydna ¢i mésice. Nicméneé tyto skupiny se k ockovani mohly zacit registrovat

V Fadu tydni US mdm termin U5 mém termin US mam termin U$ mém termin  t€Prve nedavno. Pro porovnani v bfeznu 18-34leti oCekavali, Ze pfijdou na Fadu

aZ mésice na oékovdni na oékovdni na o&kovdni naockovani  zhruba na pfelomu roku 2021/22.
Zdklad: Nechaji se ockovat, N=415 (vina 1), N=267 (vina 2)

ZMIRNENI PROTIEPIDEMICKYCH OPATRENI
PRO OCKOVANE

OCKOVACI MISTA, KDE SE CHTEJi NECHAT OCKOVAT

Zdklad: Nechaji se ockovat, N=415 (vina 1), N=267 (vina 2)

Oproti breznu lidé vice vnimaji prinos ockovani jako cestu ke zmirnéni
protiepidemickych opatfeni. S rostouci dostupnosti ockovani pro vsSechny

vina 1 44% i 4| . Jeile. 92 5 I (57 Teendnd v BE
# Ano, zmirnéni protiep. opatfeni je jeden z pFinosd ozkovani nabyva na realnosti myslenka, ze by monli byt ockovani vsichni, co chteji.
B Ano, ale a bude ogkovani dostupné viem, ktefi ho cht&ji S narustajicim podilem ockovanych se sniZzuje obava ze znevyhodnéni
vina2 31% Hliz il e e sl neockovanych (uZ se to tolika lidi osobné netyka, i pfes to, Ze si ten problém

uvédomuiji, jak bylo zminéno vyse). S rostoucim vékem klesa podil téch, ktefi by

Zdklad: Védi o ockovdni a existenci vakcin proti COVID-19, N=826 (vina 1), N=815 (vina 2) prlpadne zmirneni Opatrem pro ockované vnimali JakO diskriminacni. 8



HODNOCENI KAMPANE

HODNOCENiI KAMPANE

m Velmi silna aZ obtézujici

37 %

36 %

W Spise silna

Intenzita

m Tak akorat

Motivace

35%

33 %

M Spise slaba

m Velmi slaba aZ neviditelna

TOP2 BOX (urcité ano + spise ano)

31%

30 %

Zlepseni Zlepseni Zvyseni Hledani vice Rozhodnuti Doporuceni

minéni o znalosti davery informaci nechat ockovdni svym

ockovani o ockovdni v oc¢kovdni o o¢kovdni se ockovat zndmym
39% 27% 40%22% 37%25% 35% 24% 33%20% 33%21%

Projekce na populaci 18+

Zdklad: Védi o ockovani a existenci vakcin proti COVID-19, N=815 0 Zdklad: Zaznamenali nékterou z dot. soucdsti kampané, N=645 0 Zdklad: Nezaznamenali Zadnou z dot. soucdsti kampané, N=170 9
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Zaznamenani

70 % 61 % 53 %
6,1 mil. || 5,3 mil. || 4,6 mil.

& @ 9

Videospot Tiskové ukdzky Audio ukdzky

@ Nechaji se ockovat, N=267 ° Nenechaji se ockovat, N=178

Témér 8 z 10 dotazanych zaznamenalo nékterou z dotazovanych soucasti
kampané, coZ prevedeno na populaci znamend, Ze ji Ci jeji cast
zaznamenalo témér 7 miliona lidi starSich 18 let. Nejvétsi Uspésnost mélo
video (70 %), tisténé vizualy (61 %) a pres polovinu zaznamenalo audio.
Na kampan vétSina narazila v televizi, s velkym odstupem ji zaznamenali
i na internetu a ¢i v radiu. Na to jak velky zasah kampan méla, je pozitivni,
Ze ji polovina z hlediska intenzity hodnoti jako tak akorat. Ve zbylé poloviné
mirné prevazuji dotazani pro které byla jiz pfilis silna.

Lépe kampan hodnotili ti dotazani, ktefi se chtéji nechat ockovat
v porovnani s témi, co nechtéji. Nelze vSak presné fici, jestli kampan
hodnoti hlre, protoZe se nechtéji ockovat. Lépe také kampan hodnoti ti,
kteti se s ni setkali v pfirozeném prostredi ne az v ramci vyzkumu.

Kampan nejvice posiluje kladné minéni o ockovani, zlepSuje znalosti
a zvysuje divéru.

79 %
6,9 mil.

Nékterou z dotazovanych
ukdzek

v @

82% 67 %




HODNOCENI KAMPANE

HODNOCENiI KAMPANE

1=vibec 2

nielsen | ADMOSPHERE

Hodnoceni kampané z hlediska zakladnich aspektu

w3 EEmd4 w5 a6 mEm7 EEm8 w9 10 =velmi

primérna znamka e primér

100% - - 10,0
90% - - 9,0
0, -
80% - 80
70% -
- 7,0
60% -
- 6,0
50% -
- 5,0
40% -
-4
30% - 0
20% - - 30
10% - o - 2,0
14 13%
10%
6%
0% T T T 1,0
PIni ucel Presvédcivost Libivost Srozumitelnost

(osvéta ockovani)

Projekce na populaci 18+

TOP3 BOX (3 nejlepsi hodnoty)

31% 28 % 31% 52 %

2,7 mil. 2,5 mil. 2,7 mil. 4,5 mil.

Pini ucel
(osvéta ockovdni)

90 90 90 0o

35% 17 % 31% 17 % 34% 19% 56 % 37 %

Presvedcivost Libivost Srozumitelnost

Respondenti hodnotili vSechny dotazované aspekty kampané
nadprimérné. NejvyraznéjSi charakteristikou kampané je jeji
srozumitelnost — s tou souhlasi vice neZz polovina dotdzanych a ma
hodnoceni vysoko nad primérem (7,1). KdyZz toto cislo vyjadfime
prostfednictvim projekce na celou populaci 18+, odpovida to
4,5 miliontm lidi. Ti vSichni povazuji kampan za srozumitelnou.

Kampan jako celek i jeji jednotlivé parametry hodnotili |épe ti, ktefi se
s kampani setkali uz drive, tedy v rdmci svého bézného Zivota, ne az pfi
dotazovani, coz svédci ve prospéch kampané.

Zdklad: Védi o ockovdni a existenci vakcin proti COVID-19, N=815 Q Zdklad: Zaznamenali nékterou z dot. soucdsti kampané, N=645 0 Zdklad: Nezaznamenali Zddnou z dot. soucdsti kampané, N=170
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STATISTICKA CHYBA

nielsen

U jednotlivych sociodemografickych proménnych je nutné pfi malém vzorku pod 100 respondentli pocitat s vétsi statistickou chybou. Graf ilustruje, s jak velkou chybou
mame u vysledk( pocitat, pokud je hodnota v cilovych skupinach 50 %. Napfiklad pokud u otazky, na kterou odpovidal cely vzorek, vySel vysledek 50 %, pak vysledek s vysokou

pravdépodobnosti (95%) lezi v intervalu (47 %; 53 %).

65% -
= 8 ) 59% 59% o 61%
c — 0, o0 0
55 60% - 57% 58% 58% 57% 58% 57% 579 57% 58% __ 58%
T = o o 56% 56% 56% 559 56% ° 56%
< 55% 55% 55% o 0 9 9
559 | 037 54% 54% 54%
6 -
S 50%
T
Q
['d
= 45% 7% 46%
° 46% 6 46%
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Pohlavi veék Nejvyssi Velikost obce Oblast CR Ma dité Ma dité Ma dité Ma dité Zaznamenali | Ockovani
dokoncené ve véku ve véku ve véku ve véku nékterou z proti
vzdélani 3-17 let 3-7let 8-12let 13-17 let |dotazovanych| Covid-19
soucasti
kampané

PFi malém vzorku pod 100 respondentd je nutno poditat s vétsi statistickou chybou, vysledky je proto tfeba brat jako orientacni.
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TABULKA STATISTICKYCH CHYB

nielsen

| ADMOSPHERE

procento populace

" 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
v::::('::’::\l) dolni horni dolni horni dolni horni dolni horni dolni horni dolni horni dolni horni dolni horni dolni horni dolni horni
hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice hranice
Respondenti 18+ Celkem 818 3,7% 6,8% 8,1% 12,3% 12,7% 17,7% 17,3% 22,9% 22,1% 28,1% 26,9% 33,3% 31,7% 38,4% 36,6% 43,5% 41,6% 48,5% 46,5% 53,5%
Pohlavi Muz 402 3,2% 7,7% 7,3% 13,5% 11,7% 19,0% 16,3% 24,3% 20,9% 29,6% 25,6% 34,8% 30,4% 39,9% 35,2% 45,0% 40,1% 50,0% 45,0% 55,0%
Zena 416 3,2% 7,7% 7,4% 13,4% 11,8% 18,9% 16,3% 24,2% 21,0% 29,5% 25,7% 34,7% 30,5% 39,8% 35,3% 44,9% 40,2% 49,9% 45,1% 54,9%
Veék 18-34 let 192 2,5% 9,4% 6,3% 15,4% 10,4% 21,0% 14,7% 26,5% 19,2% 31,9% 23,7% 37,1% 28,4% 42,2% 33,1% 47,3% 37,9% 52,3% 42,7% 57,3%
35-44 let 154 2,3% 10,1% 5,9% 16,1% 9,9% 21,9% 14,2% 27,4% 18,5% 32,7% 23,0% 38,0% 27,6% 43,1% 32,3% 48,2% 37,0% 53,2% 41,9% 58,1%
45-54 let 144 2,2% 10,3% 5,8% 16,4% 9,8% 22,1% 14,0% 27,7% 18,3% 33,0% 22,8% 38,3% 27,4% 43,4% 32,0% 48,5% 36,8% 53,5% 41,6% 58,4%
55-64 let 125 2,1% 10,9% 5,6% 17,0% 9,5% 22,7% 13,6% 28,3% 17,9% 33,7% 22,3% 38,9% 26,8% 44,1% 31,5% 49,2% 36,2% 54,1% 41,0% 59,0%
65 a vice let 203 2,6% 9,2% 6,4% 15,2% 10,5% 20,8% 14,9% 26,3% 19,3% 31,6% 23,9% 36,9% 28,5% 42,0% 33,3% 47,1% 38,1% 52,1% 42,9% 57,1%
Nejvy$si dokoncené vzdélani 25/58 bez maturity 357 3,1% 7,9% 7,2% 13,7% 11,5% 19,2% 16,1% 24,6% 20,7% 29,9% 25,3% 35,1% 30,1% 40,2% 34,9% 45,3% 39,8% 50,3% 44,7% 55,3%
s$ s maturitou 291 2,9% 8,4% 6,9% 14,2% 11,2% 19,7% 15,7% 25,2% 20,2% 30,5% 24,9% 35,7% 29,6% 40,8% 34,4% 45,9% 39,2% 50,9% 44,1% 55,9%
V§/VOS§ 170 2,4% 9,8% 6,1% 15,8% 10,2% 21,5% 14,4% 27,0% 18,8% 32,3% 23,3% 37,6% 28,0% 42,7% 32,7% 47,8% 37,4% 52,8% 42,3% 57,7%
Velikost obce Vesnice 320 3,0% 8,2% 7,0% 14,0% 11,4% 19,5% 15,8% 24,9% 20,4% 30,2% 25,1% 35,4% 29,8% 40,5% 34,6% 45,6% 39,5% 50,6% 44,4% 55,6%
Mala a stfedni mésta 314 3,0% 8,2% 7,0% 14,0% 11,3% 19,5% 15,8% 24,9% 20,4% 30,2% 25,0% 35,5% 29,8% 40,6% 34,6% 45,7% 39,4% 50,7% 44,3% 55,7%
Velkd mésta 184 2,5% 9,5% 6,2% 15,5% 10,3% 21,2% 14,6% 26,7% 19,1% 32,0% 23,6% 37,3% 28,2% 42,4% 32,9% 47,5% 37,7% 52,5% 42,6% 57,4%
Oblast CR Praha a Stfedocesky kraj 203 2,6% 9,2% 6,4% 15,2% 10,5% 20,8% 14,9% 26,3% 19,3% 31,6% 23,9% 36,9% 28,5% 42,0% 33,3% 47,1% 38,1% 52,1% 42,9% 57,1%
Cechy 338 3,0% 8,0% 7,1% 13,8% 11,5% 19,4% 15,9% 24,7% 20,5% 30,0% 25,2% 35,2% 30,0% 40,4% 34,8% 45,5% 39,6% 50,5% 44,6% 55,4%
Morava 277 2,9% 8,5% 6,8% 14,3% 11,1% 19,9% 15,6% 25,3% 20,1% 30,6% 24,7% 35,8% 29,5% 41,0% 34,2% 46,1% 39,1% 51,1% 44,0% 56,0%
M3 dits ve véku 3-17 let Ano 225 2,7% 9,0% 6,5% 14,9% 10,7% 20,5% 15,1% 26,0% 19,6% 31,3% 24,2% 36,5% 28,9% 41,7% 33,6% 46,7% 38,4% 51,8% 43,3% 56,7%
Ne 593 3,4% 7,2% 7,8% 12,8% 12,3% 18,2% 16,9% 23,5% 21,6% 28,7% 26,4% 33,9% 31,2% 39,0% 36,1% 44,1% 41,0% 49,1% 45,9% 54,1%
M3 dité ve véku 3 - 7 let Ano 113 2,0% 11,3% 5,4% 17,4% 9,2% 23,2% 13,3% 28,8% 17,5% 34,2% 21,9% 39,5% 26,4% 44,6% 31,0% 49,7% 35,7% 54,6% 40,5% 59,5%
Ne 705 3,6% 6,9% 7,9% 12,5% 12,5% 17,9% 17,1% 23,2% 21,9% 28,4% 26,7% 33,6% 31,5% 38,7% 36,4% 43,7% 41,3% 48,8% 46,2% 53,8%
M3 dité ve véku 8 - 12 let Ano 78 1,6% 13,1% 4,7% 19,4% 8,3% 25,3% 12,1% 30,9% 16,2% 36,3% 20,4% 41,6% 24,8% 46,7% 29,3% 51,7% 33,9% 56,6% 38,6% 61,4%
Ne 740 3,6% 6,9% 8,0% 12,4% 12,5% 17,8% 17,2% 23,1% 22,0% 28,3% 26,7% 33,5% 31,6% 38,6% 36,5% 43,6% 41,4% 48,7% 46,3% 53,7%
Ma dité ve véku 13 - 17 let Ano 90 1,7% 12,4% 5,0% 18,6% 8,6% 24,4% 12,6% 30,0% 16,7% 35,4% 21,0% 40,7% 25,4% 45,9% 30,0% 50,9% 34,6% 55,8% 39,4% 60,6%
Ne 728 3,6% 6,9% 8,0% 12,5% 12,5% 17,9% 17,2% 23,1% 21,9% 28,3% 26,7% 33,5% 31,6% 38,6% 36,4% 43,7% 41,4% 48,7% 46,3% 53,7%
Zaznamenali nékterou z dotazovanych Ano 645 3,5% 7,1% 7,8% 12,6% 12,4% 18,0% 17,0% 23,3% 21,7% 28,6% 26,5% 33,7% 31,3% 38,8% 36,2% 43,9% 41,1% 48,9% 46,1% 53,9%
soutdsti kampané Ne 173 2,4% 9,7% 61% | 157% | 102% | 214% | 145% | 269% | 189% | 32,3% | 234% | 37,5% | 280% | 42,7% | 32,7% | 477% | 37,5% | 52,7% | 423% | 57,7%
Oc¢kovani proti Covid-19 Nechaji se o¢kovat 267 2,8% 8,5% 6,8% 14,4% 11,1% 20,0% 15,5% 25,4% 20,0% 30,7% 24,6% 35,9% 29,4% 41,1% 34,1% 46,2% 39,0% 51,2% 43,9% 56,1%
Nenechaji se o¢kovat 178 2,4% 9,6% 6,2% 15,6% 10,3% 21,3% 14,5% 26,8% 19,0% 32,1% 23,5% 37,4% 28,1% 42,5% 32,8% 47,6% 37,6% 52,6% 42,5% 57,5%

PFi malém vzorku pod 100 respondentd je nutno poditat s vétsi statistickou chybou, vysledky je proto tfeba brat jako orientacni.
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